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Tab. Harmonogram planu komunikacji z lokalna spotecznoscia na lata 2024-2029 dla LGD Partnerstwo 5 Gmin.
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tematycznymi /celami
wskazanymi w LSR.

- Zainteresowanie
pozyskaniem $rodkéw na
rozpoczecie lub rozwdj

dziatalnosci gospodarcze;j.

- Wsparcie beneficjentow
w realizacji projektow.

- Informowanie
mieszkancow obszaru LGD o
ogtaszanych konkursach
(m.in. terminach
przyjmowania wnioskdw,
zasadach aplikowania,
realizacji i rozliczania
projektéw, informowanie o
wynikach nabordéw)

samozatrudnienia,
rozwijania
przedsiebiorczosci
oraz rozwijania
pozarolniczych
funkcji matych
gospodarstw
rolnych,
prowadzone przez
Biuro LGD

- Przedsiebiorcy z
obszaru LGD,
planujacy
rozwingé
dziatalno$¢ gosp.,
- zgodnie z
zakresami
tematycznymi
/celami
wskazanymi w
LSR lub grupami
docelowymi
objetymi
wsparciem

Liczba
Artykuty w prasie lokalnej | opublikowanych 10
artykutow
Spotkanie informacyjno-
po ar?le nto v Liczba spotkan 30
szkoleniowe
Doradztwo udzielone ., .
o tlos¢ udzielonego
przez pracownikow biura 150
doradztwa
LGD
Ulotki/ b llo$¢ wydanych
otki / broszury ydany 1000

informacyjne

broszur

wnioskow o
przyznanie
pomocy w
stosunku do
zaplanowanych
wskaznikow.

4 250,00

2 000,00

0,00

150,00

W przypadku probleméw z realizacjg LSR, dziatania informacyjne beda ukierunkowane na grupe docelowa, tak, aby dotrzec do jak najszerszego grona odbiorcow.

Przede wszystkim publikowane beda informacje na lokalnych portalach, na tablicach ogloszen, przeprowadzone zostang dodatkowe spotkania informacyjne,

przekazane zostang ogtoszenia do soltysow i lokalnych lideréw

Lata 2024-2029

- Informowanie

o naborach wnioskéw na
zakres zwigzany z
infrastrukturg kulturalng
- Rozwdj infrastruktury
sportowo-rekreacyjnej i
turystyczne;j

Ochrona dziedzictwa
materialnego obszaru
LGD

Kampania
informacyjna nt.
mozliwosci
ubiegania sie o
wparcie na zakres
dotyczacy matej
infrastruktury
prowadzona
przez Biuro LGD

Jednostki
samorzadu
terytorialnego,
osoby prawne z
obszaru LGD,
Parafie

Ogtoszenia o naborze
na stronie internetowej

Liczba

. ‘| opublikowanych 10
LGD oraz w mediach )
L artykutéw
spotecznosciowych
Ogtoszenia o naborze na Liczba
stronach internetowych opublikowanych 10
JST. artykutéw
Spotkanie informacyjno-
P . V) Liczba spotkan 7
szkoleniowe
Doradztwo udzielone ., .
L llo$é udzielonego
przez pracownikdéw biura 25

LGD

doradztwa

Efektywnos$c
dziatan
komunikacyjnych
i zastosowanych
srodkéw przekazu
bedzie badana na
podstawie analizy
ankiet zawartych
na kartach
doradztwa.

0,00

0,00

460,00

0,00
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Ulotki / broszury
informacyjne

llo$¢ wydanych
broszur

500

75,00

W przypadku problemdw z realizacjg LSR, przeprowadzone zostana spotkania informacyjne, na ktére zaproszeni zostang przedstawiciele gmin z obszaru LGD oraz

organizacje pozarzgdowe i osoby prawne, dziatajgce w obszarach planowanego wsparcia.

Lata 2024-2029

- Informowanie o naborach na Granty dla lokalnych organizacji pozarzadowych oraz granty w ramach

EFS+

- Wsparcie lokalnych inicjatyw: edukacyjnych, w zakresie rozwoju lokalnego kapitatu spotecznego, kultury

- Wzmocnienie tozsamosci mieszkancow z obszarem poprzez umozliwienie realizacji lokalnych inicjatyw.

- Aktywizacja do siegania po Fundusze Europejskie

- Zapewnienie wysokiej swiadomosci dziatan rozwojowych w regionie realizowanych z udziatem Funduszy

owania transparentnosci wydatkéw ze srodkéw

Europejskich, korzysci z nich wynikajgcych, w celu zach

Unii Europejskiej oraz wartosci obowigzujgcych w catej Unii Europejskiej.

Akcje promocyjno-informacyjne nt. Grantow.

Dziatania szkoleniowe.

Punkt informacyjny prowadzony przez Biuro LGD

Jednostki samorzadu terytorialnego, osoby prawhe, w tym organizacje pozarzadowe, parafie i

zwigzki wyznaniowe majgce siedzibe lub oddziat na obszarze LGD,

Ogtoszenia o naborze

L . Liczba
na stronie internetowe]j .
. opublikowanych 10
LGD oraz w mediach ,
L artykutéw
spotecznosciowych
Ogtoszenia o naborze na Liczba
stronach internetowych opublikowanych 10
JST. artykutéw
Doradztwo udzielone .. .
L llo$¢ udzielonego
przez pracownikéw biura 120
doradztwa
LGD
Spotkanie informacyjno-
P . v Liczba spotkan 10
szkoleniowe
Liczba
Artykuty w prasie lokalnej | opublikowanych 10
artykutéw
Ulotki / broszur llo$¢ wydanych
/ y ydany 1000

informacyjne

broszur

Efektywnos¢
dziatan
komunikacyjnych
i zastosowanych

Srodkdéw przekazu |

bedzie badana na
podstawie analizy
ankiet zawartych
na kartach
doradztwa.

0,00

0,00

0,00

700,00

4 250,00

150,00
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W przypadku problemoéw z realizacjg LSR, dziatania informacyjne beda ukierunkowane na grupe docelowsa, tak, aby dotrze¢ do jak najszerszego grona odbiorcow.
Przede wszystkim przekazywane beda informacje do lokalnych organizacji pozarzadowych, lokalnych lideréw, dyrektoréw szkét, przedstawicieli gminnych osrodkow
kultury i sportu oraz oérodkéw pomocy spotecznej i podmiotéw zajmujgcych sie wsparciem rodzin, ponadto przeprowadzone zostang dodatkowe spotkania

informacyjne.

szkoleniowych

PARTNERSTWO 5 GMIN

w Ropcezycach
49.100 Ropczyce, ul. Rynek 1
NIP 4111632497, Regon:180133916

es Za u
W
Xuraszkiewio?

0Q'1Cr\-=§u—\>

O] . >4 WLk

- Monitorowanie, jakosci | Kampania Organizacje
stosowanych metod medialna. spoteczne, JST.,
komunikacyjnych i organizacje
animacyjnych Punkt pozarzadowe,
& | Dostosowanie informacyjny instytucje kultury,
S | wiasciwych srodkéow prowadzony przedsiebiorcy,
o
r | komunikacyjnych do rzez Biuro LGD. | osoby fizyczne Liczba otrzymanych
§ . YJ y P .y y Badania ankietowe . Y Y 300
K | odpowiednich grup zamierzajgce ankiet
£ | docelowych podjaé
= . sz
dziatalnosc¢
gospodarczg,
mieszkancy
obszaru i
cztonkowie LGD
| - Uzyskanie informacji | Punkt Mieszkarncy - )
Q | zwrotnej na temat oceny, | informacyjny obszaru LGD,
N jakosci doradztwa prowadzony uczestnicy .
< | . , ) ) Liczba otrzymanych
& | $wiadczonego przez LGD/ | przez Biuro LGD. | szkolen, osoby Badania ankietowe ankiet 600
'; jakosci spotkan korzystajgce z
i}
5 | informacyjno- doradztwa LGD

docelowych.

Efektywnosc
dziatan
komunikacyjnych i
zastosowanych
srodkéw przekazu
bedzie badana
cyklicznie po
naborach.

Dziatania
komunikacyjne
bedga podlegaty
statej ewaluacji i
monitoringowi pod

| katem ich, jakosci,

trafnosci w
realizacji celéw
komunikacyjnych i
skuteczno$ci w
dotarciu do grup

0,00

0,00

64 785,00
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